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Principais resultados

* Com excecao da familia, brasileiro demonstra baixa confianga nas pessoas

* 62% afirmam ndo ter nenhuma ou quase nenhuma confianca na maioria das
pessoas

* 53% dizem ndo ter nenhuma ou quase nenhuma confianga nos vizinhos

* 47% nao tém nenhuma ou quase nenhuma confianga nos colegas de trabalho
e escola

* 33% dizem ndo confiar nos amigos
* 6% afirmam ndo confiar em seus familiares

* A crenga geral é que a maioria das pessoas quer tirar vantagem ao invés de agir de ma-
neira correta

* 82% dos brasileiros acreditam que a maioria das pessoas quer tirar vanta-
gem dos outros

* Somente 9% dos entrevistados da Regiao Nordeste acham que a maioria das
pessoas age de maneira correta.

As tabelas com os dados completos desta Pesquisa estdo disponiveis em
www.cni.org.br
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Nivel de confianca dos brasileiros

Indagados sobre o nivel de confianca em relacdo a grupos de pessoas proximas, brasilei-
ros revelam baixa confianga em quase todos os casos. Apenas em relacdo a familia, os en-
trevistados afirmam ter muita ou alguma confianca (93% das respostas assinaladas, sendo
que 73% afirmam que confiam muito e 20% que possuem alguma confianga). Em relacdo
aos amigos, o percentual também é elevado (66 %), mas o percentual para a opcao “confia
muito” cai para 18% das respostas.

A confianca nos vizinhos é consideravelmente menor: mais da metade (53%) afirma nao
ter confianca ou ter quase nenhuma confianga nos seus vizinhos. Colegas de trabalho/es-
cola também obtiveram um baixo nivel de confianga: 47% afirmam ter pouca ou nenhuma
confianca nos colegas de trabalho e de escola. Se desconsiderarmos o percentual de mar-
cacdes em “ndo sabe/ndo respondeu” (10%) dessa opgdo, o percentual de entrevistados
que afirmam nao ter confianca ou ter quase nenhuma confianga nos colegas de trabalho/
escola sobe para 52%.

O pior resultado foi para a opgao confiar na maioria das pessoas. Neste caso, o percentual
de marca¢des em nenhuma ou quase nenhuma confianca sobe para 62%.

Nivel de confianca dos brasileiros em relagao a grupos proximos de pessoas
Percentual de respostas (%)
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da sua familia amigos vizinhos  de trabalho/escola das pessoas
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Corroborando a baixa confianga dos brasileiros em seus pares, grande parte (82%) afirma
acreditar que a maioria das pessoas quer tirar vantagem. Somente 16% dos entrevistados
acreditam que a maioria das pessoas age de maneira correta, sendo que no Nordeste, esse
percentual cai ainda mais: apenas 9% dos entrevistados dessa regido acham que a maioria
das pessoas age de maneira correta.

Norte/Centro-Oeste sdo as regides onde os entrevistados tém melhor percepcao sobre a
intencdo dos brasileiros: 26% acham que a maioria das pessoas age de maneira correta.
Mas o percentual daqueles que acham que a maioria das pessoas quer tirar vantagem ain-
da é bastante elevado: 71% das marcagdes de respostas.

Percepgao do entrevistado em relagao a forma de agir/a atitude do brasileiro
Percentual de respostas (%)

2 3 2 1 2
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Total Norte/Centro-Oeste  Sudeste Nordeste

I A maioria das pessoas age de maneira correta
A maioria das pessoas quer tirar vantagem
H NS/NR
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Especificag0es técnicas da pesquisa

De 17 a 21 de setembro de 2012.

A pesquisa é realizada com eleitores de 16 anos ou mais da area em estudo. O universo de
eleitores é estratificado. Com exce¢do dos estados do Acre, Amapd e Roraima que juntos
constituem apenas um estrato, cada um dos demais estratos é composto por apenas um
estado brasileiro. Uma vez que o Estado possua Regido Metropolitana, o seu universo é
estratificado em Regido Metropolitana e Interior.

O modelo de amostragem utilizado é o de conglomerados em 3 estagios.

No primeiro estagio os municipios sdo selecionados probabilisticamente através do método
PPT (Probabilidade Proporcional ao Tamanho), com base na populacdo de 16 anos ou mais
de cada municipio.

No segundo estagio sao selecionados os conglomerados: setores censitarios, com PPT (Pro-
babilidade Proporcional ao Tamanho) sistematico. A medida de tamanho é a populacdo de
16 anos ou mais residente nos setores.

Finalmente, no terceiro estagio é selecionado em cada conglomerado um ntmero fixo de
eleitores segundo cotas de variaveis descritas abaixo.

e SEXO: Masculino e Feminino.
e GRUPOS DE IDADE ': 16-24, 25-29, 30-39, 40-49, 50 e mais.
. INSTRUQAO: Até 47 série do fund.; 5% a 87 série do fund.; Ens. Médio; Superior.

* ATIVIDADE: Setor de dependéncia - agricultura, industria de transformacdo, indastria de
construgdo, outras industrias, comércio, prestagdo de servigos, transporte e comunica-
¢do, atividade social, administracdo ptblica, outras atividades, estudantes e inativos.

o FONTES DE DADOS PARA ELABORAGAO DA AMOSTRA: Censo 2010.

1 - A partir dos levantamentos de 2013 as faixas de grupos de idade foram alteradas para 16-17, 18-24, 25-29, 30-39, 40-49, 50 e mais.
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+  NUMERO DE ENTREVISTAS: 2.002 entrevistas em 143 municipios.

e MARGEM DE ERRO: O intervalo de confianca estimado é de 95% e a margem de erro maxima
estimada é de 2 pontos percentuais para mais ou para menos sobre os resultados encon-

trados no total da amostra.

* COLETA DE DADOS: Entrevistas pessoais com utilizagdo de questiondrio elaborado de acor-
do com os objetivos da pesquisa. As entrevistas sdo realizadas por uma equipe de en-
trevistadores do IBOPE, devidamente treinada para abordagem deste tipo de publico.

* CONTROLE DE QUALIDADE: Ha filtragem em todos os questiondrios apos a realizacdo das

entrevistas. Fiscalizagao em aproximadamente 20% dos questionarios.

Perfil da amostra

OBSERVACAO: As perguntas cujas somas das porcentagens ndo totalizam 100% séo decorrentes de arredondamentos ou de

mdltiplas respostas.

Sexo
Masculino
Feminino
Idade

16a24
25a29
30a39
40a 49
50 e mais

Grau de instrucéo
Até 42 série do fundamental
57 a 82 do fundamental
Ensino Médio
Superior

Regiao

Norte/Centro-Oeste
Nordeste
Sudeste
Sul

48
52

20
13
22
19
26

28
21
36
15

15
27
43
15

Perfil da amostra %

Renda familiar
(em salérios minimos)

Mais de 10 3
Mais de 5a 10 13
Maisde2ab 35
Mais de 1a 2 31
Até 1 12
Néao respondeu 6

Condigao do municipio

Capital 27
Periferia 13
Interior 60

Porte do municipio
(em nimero de habitantes)

Até 20 mil 16
Mais de 20 a 100 mil 23
Mais de 100 mil 61



Lista de publicagdes RETRATOS DA SOCIEDADE BRASILEIRA:

10 -

11 -

12 -

13 -

14 -

15 -

16 -

Educacéo — Agosto 2010

Meio Ambiente — Dezembro 2010

Qualidade dos Servicos Publicos e Tributagéo — Margo 2011
Locomocéo Urbana — Agosto 2011

Seguranca Publica — Outubro 2011

Saude Publica — Janeiro 2012

Meio Ambiente — Maio 2012

Inclus&o Financeira — Junho 2012

Habitos de Consumo e Endividamento — Novembro 2012
Burocracia — Julho 2013

Qualidade dos Servicos Pdblicos e Tributagdo — Julho 2013
Padréo de Vida — Novembro 2013

Intengdo de Compra — Novembro 2013

Educacéo Profissional — Janeiro 2014

Educagao a Distancia — Janeiro 2014

Problemas e Prioridades do Brasil para 2014 — Fevereiro 2014
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