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METODOLOGIA DA SONDAGEM INDUSTRIA DA CONSTRUGAQ

Introducéo

A Sondagem Indtstria da Construcdo é uma sondagem de opinido empresarial realizada
mensalmente e foi criada pela Confederagdo Nacional da Indastria (CNI) com o apoio
da Camara Brasileira da Indastria da Construgdo (CBIC) para monitorar a evolugdo da
atividade de construgdo, do sentimento do empresério e, conseqiientemente, da evolugao
futura da inddstria da construcéo.

Os indicadores elaborados com base na Sondagem Indastria da Construgao sdo importantes
para a andlise de curto prazo do desempenho da industria brasileira da construgao e para a
previsdo de sua evolucdo futura. Os indicadores sdo utilizados para subsidiar a construgao
de politicas econdmicas e avaliar seus efeitos sobre o desempenho passado e futuro da
construcgao.

Sdo elaborados indicadores estaduais e nacionais por porte de empresa e por setor da
construcdo. Os indicadores gerados permitem avaliar o desempenho recente da atividade
da construgdo, a situacdo financeira das empresas, os principais problemas enfrentados
pelas empresas e as expectativas dos empresarios.

No questionério utilizado para a coleta das informagdes, hd um bloco de perguntas utilizado
para a construcdo do Indice de Confianga do Empresario Industrial - ICEIL. O ICEI é um
indicador antecedente da atividade da construgdo e é divulgado em publicagdo de mesmo
nome’.

A cada trimestre, sdo acrescentadas perguntas sobre a situac¢do financeira da empresa e os
principais problemas enfrentados por ela, além de um bloco com questdes que visam aferir
a opinido do empresario sobre temas especificos, divulgados na publicacdo Sondagem
Especial.

A pesquisa abrange todo o Brasil e é realizada em parceria com 23 federagdes de industria
(AL, AM, BA, CE, DF, ES, GO, MA, MG, MT, PA, PB, PE, PR, R], RN, RO, RR, RS, SC, SE, SP
e TO) e com 15 sindicatos da industria da construgao (SINDUSCON - AL, BA, CE, DF, ES,
GO, MA, MG, PE, R], RO, SC, SE, TO e SINICESP - SP).

www.cni.org.br/sondconstr

" Para mais informages, consulte a metodologia do indice de Confianga do Empresario Industrial
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Historico

A Sondagem Inddstria da Construgao teve inicio em dezembro de 2009 com a colaboragao
da Camara Brasileira da Industria da Construgdo (CBIC) e de Sindicatos da Indtstria da
Construgdo nos estados (SINDUSCON's). Na época a pesquisa se chamava Sondagem da
Construgdo Civil e a partir de maio de 2011, o nome da sondagem foi alterado para o atual.

Além de avaliar as tendéncias passada e futura da industria da construgdo, um dos objetivos
dessa sondagem é avaliar a confianca do empresdrio com base em suas expectativas e
opinides atuais, gerando o Indice de Confianca do Empresario Industrial (ICEI). Assim, a
partir de janeiro de 2010 a CNI passou a agregar o segmento da construcdo, que corresponde
a20% do PIB industrial, no acompanhamento regular do ICEI da indastria de transformagao

e da industria extrativa.

A partir de janeiro de 2011 as perguntas sobre a evolucdo do ntiimero de empregados e
expectativa do nimero de empregados passaram a ser realizadas mensalmente.

Em janeiro de 2012, a Sondagem Indtstria da Construcdo apresenta cinco aperfeicoamentos
metodologicos: nova definicdo de portes de empresa; novo ano base dos ponderadores;
expansao do escopo da populacao objetivo; revisao da amostra que passa a incluir empresas
com 10 ou mais empregados; e a introdugao de duas novas perguntas.

Os resultados por portes de empresa passam a ser elaborados de acordo com a definicao da
Eurostat (Escritorio de estatistica da Unido Européia). Pela nova definigao, sdo consideradas
pequenas empresas aquelas com 10 a 49 empregados; médias as com 50 a 250 empregados e
grandes as com 250 ou mais empregados.

Os ponderadores por porte de empresa foram atualizados tanto em razao da nova definigao
como pela substituicdo do ano base de 2007 para 2009.

Uma nova pergunta sobre preco médio dos insumos e matérias primas passou a compor o
levantamento trimestral, e outra pergunta sobre a capacidade atual de operacao (UCO) com
levantamento mensal.

Em outubro de 2013, foi incluida no questiondrio pergunta sobre a inten¢do de investimento
da empresa nos préoximos seis meses. A partir da pergunta foi criado novo indicador,
denominado intencdo de investimento, que comegou a ser divulgado em janeiro de 2015.
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3 Metodologia

3.1 Objetivo da pesquisa

A Sondagem Industria da Construcdao tem como objetivo identificar as situagdes
passadas e tendéncias futuras da industria brasileira, gerando indicadores que permitem
o acompanhamento da evolugdo recente da industria e do sentimento dos empresarios
industriais.

3.2 Abrangéncia
3.2.1 Geogréfica

A sondagem abrange todo o territério nacional e é realizada em parceria com as federagdes
de indastria de 22 estados e do Distrito Federal. Sdo construidos indicadores para o pais,
para as regides geograficas e para as unidades da federacao parceiras.

3.2.2 Setorial

As atividades econdmicas utilizadas foram construidas com base na Classifica¢do Nacional
de Atividades Econdmicas, versao 2.0 (CNAE 2.0). Os setores investigados sdo construgdo
de edificios, obras de infraestrutura e servigos especializados para construcdo. A tabela do
Anexo A apresenta a lista dos setores investigados e sua correspondéncia com a CNAE.

3.2.3 Porte de empresa

A amostra da sondagem considera o porte da empresa. Sdo considerados trés portes,
definidos segundo o nimero de empregados da empresa:

* Pequeno: de 10 a 49 empregados;
* Médio: de 50 a 249 empregados;

* Grande: 250 ou mais empregados.

3.3 Unidade de investigacao

A unidade de investigagdo é a “empresa”. Entende-se por “empresa” a unido de todas as
suas unidades locais que exercam a mesma atividade econémica, na mesma Unidade da
Federacao.
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Aunidadelocal é o espago fisico onde uma ou mais atividades econdmicas sao desenvolvidas.
A unidade local corresponde a um endereco de atuacdo da empresa ou a um sufixo de CNP]J.
No caso de existir mais de um sufixo de CNPJ] em um mesmo endereco, serd considerada
entdo a existéncia de duas ou mais unidades locais de atuagdo da empresa. Portanto, o
endereco de atuacdo da empresa pode ser tinico (empresa com uma Unica unidade local
no estado ou no Distrito Federal) ou multiplo (empresa com mais de uma unidade local no
estado ou no Distrito Federal).

3.4 Ambito da pesquisa (populacao alvo)

O ambito da sondagem compreende as empresas cuja atividade econdomica principal
enquadra-se na segao F - construcdo da CNAE 2.0, com no minimo 10 empregados e que
constam no Cadastro de Estabelecimentos Empregadores do Ministério do Trabalho e
Emprego (CEE/MTE - competéncia: janeiro/2009).

3.5 Periodicidade

A sondagem é realizada mensalmente. Algumas varidveis sdo levantadas apenas
trimestralmente.

3.6 Procedimentos de coleta das informacoes

Acoleta dasinformagoes é realizada entre o primeiro e o oitavo dia ttil do més, imediatamente
posterior ao més de referéncia. E feita por meio de correio convencional, correio eletrénico
e questiondrio disponivel na Internet.

3.7 Construgdo da amostra

A metodologia de geragdo das amostras é conhecida como Amostragem Probabilistica de
Proporgoes.

O ndamero minimo de empresas é definido com base em dois parametros determinados pelo
pesquisador: margem de erro (d) e confianca (1-[]) dos resultados que se buscam inferir a
partir da amostra. A margem de erro determina o intervalo de variagdo aceitavel para a
proporgao estimada para o pardmetro da populagdo, enquanto o nivel de confianca nos diz
a probabilidade da proporcao verdadeira estar compreendida nesse intervalo.

A ndo observagao deste critério ndo invalida a pesquisa, mas reduz o nivel de confianca das
estimativas geradas, uma vez que altera a margem de erro estabelecida a priori.
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Para esta metodologia, a seguinte condi¢do terd que ser satisfeita:

=(1_a) O]

Prob HP—ﬁ‘Sd

Onde:

P : Proporgao observada
pP: Proporgao estimada
d : Margem de erro

(1 - ) : Nivel de confianga

Para os parametros definidos acima, o tamanho da amostra (), é dado por:

_ Nz pP(1-P) @)
(V-1)a*+z2P(1-P)

Onde:
n : Tamanho da amostra
N : Populacao objetivo
z,: Valor da tabela normal associado ao nivel de confianca desejado
P : Proporgao de respostas positivas
(1 - P): Proporgdo de respostas negativas
d : Margem de erro

Como se pode observar na equagado (2), para a determinagdo do tamanho da amostra n, é
preciso fixar a margem de erro maxima desejada d, com grau de confianca (1 - a), traduzido
pelo valor tabelado z e possuir algum conhecimento a priori (estimador) de P.

Quando nao se conhece o valor de P, utiliza-se P = (1 - P) , ou seja, assumimos que a
proporcao de respostas positivas é igual a proporgao negativa, o que produz um valor
conservador para o tamanho da amostra n.
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Neste caso, tem-se de (2) que:
Nzi
n=———< 5
4(N-1)d’+z]
3.7.1 Amostra nacional

O tamanho da amostra nacional foi definido de acordo com os parametros abaixo:

1- Considerando os portes das empresas (pequeno, médio e grande):
a) margem de erro: 10%

b) nivel de confianga: 95%

2- Considerando o setor de atividade da construgio:
a) margem de erro: 10%

b) nivel de confianca: 95%

A populagdo objetivo, de acordo com o &mbito da pesquisa, é da ordem de 26.140 empresas
(o cadastro de selecdo é obtido a partir do Cadastro de Estabelecimentos Empregadores do
Ministério do Trabalho e Emprego (CEE/MTE) - competéncia: janeiro/2009). O tamanho
da amostra desejada para o Brasil, considerando 95% de confianca e 5% de margem de erro,
é de 379 empresas.

3.7.2 Amostras das Unidades da Federacao

O tamanho da amostra nos estados e no Distrito Federal é calculado como um todo,
considerando os seguintes critérios:

a) margem de erro: 15%

b) nivel de confianca: 80%

Tanto a amostra nacional, quanto a amostra das unidades da federacdo, sdo revisadas
periodicamente pela CNI.
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CNI

3.8 Variaveis investigadas

Sdo pesquisadas varidveis dos seguintes tipos: tendéncia passada, tendéncia futura,
situacao, satisfacao e principais problemas. Essas varidveis procuram medir o desempenho
da indtstria da construgdo e o sentimento do empresario com relacdo as condicdes atuais e
a tendéncia futura das empresas.

Adicionalmente as perguntas referentes a Sondagem Industria da Construgao, o questionario
inclui seis perguntas utilizadas na construcao do Indice de Confianga do Empresério Industrial
- ICEI" e um bloco de perguntas especiais sobre um tema especifico que varia trimestralmente.

3.8.1 Varidveis da Sondagem IndUstria da Construcao

TABELA 1
Variaveis levantadas mensalmente

Grupo / Variavel Periodo de referéncia

EXPECTATIVA
Nivel de atividade
Compras de insumas e matérias-primas
Novos empreendimentos e servigos
Ndmero de empregados
Investimento

NIVEL DE ATIVIDADE
Nivel de atividade
Nivel de atividade efetiva-usual
Namero de empregados
Utilizacdo da capacidade de operagao

Tendéncia futura
Tendéncia futura
Tendéncia futura
Tendéncia futura
Tendéncia futura

Tendéncia passada
Situagédo
Tendéncia passada
Situacao

Préximos seis meses com relagdo ao momento da resposta
Préximos seis meses com relagao ao momento da resposta
Préximos seis meses com relagdo a0 momento da resposta
Préximos seis meses com relagao ao momento da resposta

Préximos seis meses com relagao a0 momento da resposta

Més de referéncia com relacao ao més anterior
Més de referéncia
Mes de referéncia com relacéo ao més anterior
Més de referéncia

TABELA 2
Varidveis levantadas trimestralmente (além das mensais)

Grupo / Varivel Periodo de referéncia

FINANGAS
Margem de lucro operacional Satisfagao Trimestre de referéncia
Preco médio dos insumos e Tendéncia passada Trimestre de referéncia com relagéo ao trimestre anterior

matérias primas

Situagdo financeira Satisfagao Trimestre de referéncia

Acesso ao crédito Situagéo Trimestre de referéncia
PROBLEMAS

Principais problemas Situagéo Trimestre de referéncia

1 Para informagdes detalhadas sobre o calculo do ICEI, ver a metodologia do Indice de Confianga do Empresario Industrial - ICEI.

15
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TABELA 3
Varidveis utilizadas na construcao do indice de Confianga do Empresério Industrial
Variavel Tipo Periodo de referéncia
CONDICOES ATUAIS
Economia brasileira Tendéncia passada Momento da resposta com relagdo aos ltimos seis meses
Estado Tendéncia passada Momento da resposta com relagdo aos Ultimos seis meses
Empresa Tendéncia passada Momento da resposta com relacéo aos ltimos seis meses
EXPECTATIVA
Economia brasileira Tendéncia futura Préximos seis meses com relagdo ao momento da resposta
Estado Tendéncia futura Préximos seis meses com relagdo ao momento da resposta
Empresa Tendéncia futura Préximos seis meses com relagdo ao momento da resposta

Com excecao das questdes de principais problemas, todas as demais apresentam cinco
opcdes de respostas, onde ha uma graduagdo da pior para a melhor situagdo. Duas questdes
apresentam uma sexta alternativa que identifica as empresas para as quais a pergunta nao
se aplica. Sdo para as empresas que ndo buscam crédito no trimestre (na questao referente
ao acesso ao crédito) e que ndo operam com pedidos em carteira (na questdo referente ao
nimero de pedidos em carteira).

No caso da pergunta sobre os principais problemas enfrentados pela constru¢do no
trimestre, sdo apresentadas 17 opgdes de resposta. Apresentam-se ao empresario 15 opcdes
de problemas predefinidos - pesquisa estimulada. Ha ainda uma 16* opcdo em aberto, onde
o empresario pode descrever um problema ndo listado previamente e uma 17% opgdo em que
ele pode registrar que nao teve nenhum problema no trimestre. O empresario é solicitado a
assinalar os trés principais problemas.

O Anexo B apresenta o modelo de questionario utilizado mensalmente e 0 Anexo C o modelo
utilizado trimestralmente.

4 Indicadores

A maioria dos resultados da Sondagem Industria da Construcdo é divulgada na forma
de indicadores de difusdao que variam de 0 a 100. Apenas as informacdes de principais
problemas enfrentados pela construgdo ndo sao divulgados desta forma.

4.1 Indicadores de difusao

Os indicadores de difusdo sao indicadores de base moével (50 pontos), de modo que
o indicador por si s6 ja4 aponta o movimento da varidvel na comparacdo com o periodo
anterior, ou o nivel de satisfacdo do empresario com a variavel, ou a situacdo da variavel
com relagdo a seu nivel usual ou planejado.
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No caso dos indicadores de tendéncia ou de evolucdo, indicadores acima de 50 pontos
indicam crescimento e abaixo de 50 pontos, queda. No caso dos indicadores de satisfacdo,
valores acima de 50 pontos representam empresarios mais que satisfeitos e valores abaixo,
insatisfeitos. No caso de indicadores de situacdo, valores acima de 50 refletem nivel de
atividade acima do usual ou de facilidade de acesso ao crédito, e menores que 50 pontos,
nivel de atividade abaixo do usual ou de dificuldade de acesso ao crédito.

4.1.1 Calculo dos indicadores setoriais e por porte de empresa

Os indicadores de difusao sao calculados com base nas freqtiéncias relativas das respostas. Cada
pergunta do questionario permite cinco alternativas excludentes, excecao feita a pergunta sobre
intencdes de investimento, que permite quatro alternativas excludentes.

Cada alternativa é associada, da mais negativa para a mais positiva, aos pesos 0,0; 0,25; 0,50; 0,75
e1,00. O indicador é a média desses escores ponderada pelas freqiiéncias relativas das respostas,
ou seja:

]Pl.=100><i(fij><Ej) 4)

Onde:
IP : Indicador da pergunta i.
/i : Freqiiéncia relativa das respostas do tipo j, para a pergunta 1.
E : Pesos darespostadotipoj=1, .., 5 onde E, =0,00; E, = 0,25; E, = 0,50; E, = 0,75; e E_ = 1,00.

No caso da pergunta sobre intencdo de investimento, cada alternativa é associada, da mais ne-
gativa para a mais positiva, aos pesos 0,0; 0,25; 0,75 e 1,00. Novamente, o indicador é a média
desses escores ponderada pelas freqiiéncias relativas das respostas, ou seja:

4
1P, =100x 3 (1, x E,) ©)
=

Onde:
IP,,,., : Indicador da pergunta de intengao de investimento.
[ :Freqiiéncia relativa das respostas do tipo j, para a pergunta de intencao de investimento.
j q p poJ,p pergu
E :Pesos darespostadotipoj=1,..,4;onde E =0,00; E,=0,25; E, = 0,75; e E, = 1,00.

J
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TABELA 4
Pesos das opgoes de resposta

Tipo de pergunta

Tipo de
. o Situagéo Situacéo (nivel de atividade |  Peso
resposta
P S (acesso ao crédito) efetivo-usual)

1 queda acentuada muito ruim muito dificil muito abaixo do usual 0,00

2 queda ruim dificil abaixo do usual 0,25

3 estabilidade satisfatoria normal iguais ao usual 0,50

4 aumento boa facil acima do usual 0,75

5 aumento acentuado muito boa muito facil muito acima do usual 1,00
TABELA 5

Pesos das opgoes de resposta da pergunta de investimento

Tipo de Tipo de pergunta
— Peso
resposta

1 Nao, definitivamente 0,00
2 Néao, provavelmente 0,25
3 Sim, provavelmente 0,75
4 Sim, definitivamente 1,00

4.1.2 Célculo dos indicadores da construcao geral

O indicador da construcao geral é a média ponderada dos indicadores por porte de empresa.
Desse modo, primeiramente sdo calculados, seguindo a equacédo (4), os indicadores para
cada um dos trés portes de empresa considerados (pequeno, médio e grande).

Os pesos de cada porte de empresa sao equivalentes as participagdes das empresas do porte
no total do pessoal ocupado da populacao da pesquisa, conforme a Tabela 6.

IP/“=100 x 23:(113." x$*) 6)
Onde: -
[piIG : Indicador da construcdo geral para a pergunta i.
Pt Indicador da pergunta i para o porte de empresa k, onde k=1, 2, 3.

gk +Peso do porte k.
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TABELA 6
Pesos dos portes de empresa para os indicadores nacionais

Tipo de porte Porte de empresa Peso** 2010 -2011 Peso™™* 2012 -
1 pequeno 0,219 0,189
2 médio 0,327 0,295
3 grande 0,454 0,516

* Com base no pessoal ocupado do CEE/MTE, 2007.
** Com base no pessoal cocupado do CEE/MTE, 2009.

4.7 Percentual de Utilizagdo da Capacidade de Operagao (UCO)

4.2.1 Calculo da UCO por setor de atividade e porte de empresa

A utilizagdo da capacidade de operacdo é representada pela média ponderada dos pontos
médios das faixas de percentuais de utilizagdo da capacidade de operacao de cada empresa.

Os ponderadores sdo as freqiiéncias relativas de resposta.
12
Uco=>" f,x PM, )
i=1
Onde:
UCOQ : Percentual médio de utilizagao da capacidade de operacao.

f; : Freqtiéncia relativa da faixa de UCO i.

PM, : Ponto médio da faixa de UCO i, ondei=1, 2,...,12

TABELA 7
Pontos médios de cada faixa de UCO

] Faixa o UCD

1 0% 0.0
2 1% a 9% 50
3 10% a 19% 14,5
4 20% a 29% 24,5
5 30% a 39% 34,5
6 40% a 49% 445
7 50% a 59% 54,5
8 60% a 69% 64,5
9 70% a 79% 745
10 80% a 89% 84,5
" 90% a 99% 94,5
12 100% 100,0
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4.2.2 Célculo da UCO para o0 agregado da construcao geral

O indicador de utilizagdo da capacidade de operagado agregado para a construgdo geral é a
média ponderada dos indicadores por porte de empresa. Desse modo, primeiramente sao
calculados, seguindo a equacao (6), os indicadores para cada um dos trés portes de empresa
considerados (pequeno, médio e grande).

Os pesos de cada porte de empresa sdo equivalentes as participagdes das empresas do porte
no total do pessoal ocupado da populacao objetivo, conforme a Tabela 6.

3
uco, =100 x kZ_;(UCOk xS ) ©)

Onde:
UCO,,: Percentual médio de utilizagao da capacidade de operagao da construgao geral.

UCO, : Percentual médio de utilizacdo da capacidade de operacao para o porte de
empresa k, onde k=1, 2, 3.

S, : Peso do porte k.

4.3 Principais problemas

No caso dos principais problemas, ndo ha indicador. Os resultados sdo apresentados na
forma do percentual de assinalagdo da opgao, tendo como denominador o ndmero de
empresas que assinalaram pelo menos uma opgdo da pergunta. Ressalta-se que a soma dos
percentuais de respostas podem ser maiores que 100%, pois cada empresario pode escolher
até trés opgdes de resposta.

O percentual médio da indtstria para os problemas é a média ponderada dos percentuais por
porte de empresa. Desse modo, primeiramente sao obtidos os percentuais de assinalagdo do
problema para cada um dos trés portes de empresa considerados (pequeno, médio e grande).

Os pesos de cada porte de empresa sdo equivalentes as participacdes das empresas do porte
no total de pessoal ocupado da populagdo objetivo, conforme a Tabela 6.

PP, =100 (PP x 5*) ©)
k=1

Onde:
PFg; : Percentual médio da indtstria para o problema i.
PPik: Percentual médio do porte de empresa k, onde k=1,2,3, para o problema i.

§*: Peso do porte k.
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METODOLOGIA DA SONDAGEM INDUSTRIA DA CONSTRUGAQ

Anexo A - Correspondéncia entre a
classificacao de atividades utilizada e a CNAE 2.0

Atividade Economica CNAE 2.0 - Divisao

Construgao de edificios 41 — Construcao de edificios
Obras de infraestrutura 42 — Obras de infraestrutura
Servicos especializados para construcao 43 — Servigos especializados para construcao

Notas Explicativas da Comissao Nacional de Classificagao (CONCLA):

Esta secdo compreende a construcdo de edificios em geral (divisdo 41), as obras de
infraestrutura (divisdo 42) e os servigos especializados para construgao que fazem parte do
processo de construgdo (divisdo 43).

Construcao de edificios:

Esta divisdo compreende a construgdo de edificios de todos os tipos, assim como as
reformas, manutengdes correntes, complementagdes e alteracdes de iméveis, a montagem de
estruturas de casas, abrigos e edificios pré-fabricadas in loco para fins diversos de natureza
permanente ou temporaria.

Esta secdo compreende também as atividades de incorporacdo de empreendimentos
imobilidrios que promovem a realiza¢do de projetos de engenharia civil provendo recursos
financeiros, técnicos e materiais para a sua execugdo e posterior venda.

Obras de infraestrutura:

Esta divisdo compreende as obras de infraestrutura (auto-estradas, vias urbanas, pontes,
taneis, ferrovias, metros, pistas de aeroportos, portos e projetos de abastecimento de dgua,
sistemas de irrigacao, sistemas de esgoto, instalacdes industriais, redes de transporte por
dutos (gasodutos, minerodutos, oleodutos) e linhas de eletricidade, instalagdes esportivas,
etc.), as reformas, manutengdes correntes, complementacdes e alteracdes de obras de infra-
estrutura e a construgdo de estruturas pré-fabricadas in loco para fins diversos, de natureza
permanente ou temporaria, exceto edificios.

Servicos especializados para construcao:

Esta divisao compreende a execugdo de partes de edificios ou obras de infraestrutura, tais
como: a preparagao do terreno para construcdo, a instalagdo de materiais e equipamentos
necessarios ao funcionamento do imével e as obras de acabamento. Como exemplo, podem-
se citar as seguintes atividades: as fundagdes, a concretagem de estruturas, a colocacado
de revestimentos de qualquer material em paredes e pisos, a instalacdo de andaimes, a
construcdo de coberturas, etc.
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Esta divisdo compreende também as obras de instalacdes prediais que permitem o
funcionamento e a operagao do edificio, tais como as instalagdes hidraulicas, as instalacoes
de sistemas de calefacio e de ar condicionado, antenas, sistemas de alarme e outras
instalagdes elétricas, sistemas de irrigacdo automaéticos, elevadores e escadas rolantes, etc.
Também estdo incluidos os servicos de tratamento térmico e actstico, alvenaria, refrigeragao
comercial, a instalagdo de sistemas de iluminacéo e de sinaliza¢do luminosa e iluminacao de
rodovias, ferrovias, aeroportos, portos, etc.
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Anexo B - Questiondrio da Sondagem Indistria da Construcao
(versdo mensal)

SONDAGEM INDUSTRIA DA CONSTRUCAQ
CBIC

NOVEMBRO DE 2014
Favor enviar até 10/12/2014

As informagdes aqui contidas sdo de carater estritamente confidencial, estando vedada & divulgagéo ou acesso aos dados individuais da fonte informante para
qualquer empresa, 6rgao publico ou pessoa fisica.

Para sua comodidade, este questionario também podera ser respondido em www.cni.org.br/sondconstrucao informando o seu cédigo de identificagéo (solicite-o
a CNI se n&o o tiver).

Qualquer duvida, contatar Aretha Soares (61) 3317-9497, ou ainda se preferir através do e-mail: sond.construcao@cni.org.br ou fax: (61) 3317-9311

Informacoes Cadastrais

Razao social:

Endereco:

Bairro: Cidade: UF:
CEP: Tel: Fax:

Principal Executivo:

Cargo: E-mail:
Resp. preenchimento:

Cargo:

Setor de atividade:

Data do Preenchimento:

Questoes referentes ao més de novembro de 2014

1 - O nivel de atividade de sua empresa em novembro de 2014, na comparagdo com o més anterior:

Reduziu-se muito Reduziu-se Manteve-se estavel Aumentou Aumentou muito

O ] ] | s

2 - O nivel de atividade de sua empresa em novembro de 2014 mostrou-se (com relagdo ao usual para meses de

novembro):
Muito abaixo Muito acima
do usual Abaixo do usual Igual ao usual Acima do usual do usual
O o[] J[] O o]
3 — O nimero de empregados de sua empresa em novembro de 2014, na comparagdo com o més anterior:
Reduziu-se muito Reduziu-se Manteve-se estavel Aumentou Aumentou muito
O o[] J[] 'l ]

4 — Dada a capacidade atual de operagao de sua empresa, como o(a) Sr.(a) avalia a intensidade no uso dos
recursos de sua empresa para realizar seus servigos e empreendimentos em novembro de 2014:

0% 1%-9%  10%-19% 20%-29%  30%-39%  40%-49%  50%-59%  60%-69% 70%-79% 80%-89% 90%-99%  100%

1D ZD 3D 4D SD GD 7D BD QD mD 11D 12D
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Questoes referentes aos proximos seis

5 — Quais as perspectivas para os préximos seis meses, com relagéo a sua empresa, quanto a:

Queda acentuada Queda Estabilidade Aumento Aumento acentuado
Nivel de atividade O ] Nl | s

Queda acentuada Queda Estabilidade Aumento Aumento acentuado
Compra de insumos e matérias-primas O ] Nl | s

Queda acentuada Queda Estabilidade Aumento Aumento acentuado
Novos empreendimentos/servigos O ] Nl | s

Queda acentuada Queda Estabilidade Aumento Aumento acentuado

Numero de empregados 1|:| 2|:| SD 4|:| 5|:|

6 — Sua empresa pretende investir (compras de maquinas e equipamentos, pesquisa e desenvolvimento, inovagdo de
produto ou processo) nos préximos seis meses?

Nao, definitivamente Nao, provavelmente Sim, provavelmente Sim, definitivamente

1|:| ZD 3|:| 4|:|

indice de Confianca do Empresario Industrial - ICEI

E extremamente importante que este bloco de perguntas seja respondido pelo principal executivo de empresa.

7 — Em comparagdo com os ultimos seis meses, o Sr.(a) diria sobre as condigbes gerais:

Pioraram muito Pioraram Né&o se alteraram Melhoraram Melhoraram muito
da economia brasileira O J[] Nl | s

Pioraram muito Pioraram Né&o se alteraram Melhoraram Melhoraram muito
do seu estado il ] s L] s

Pioraram muito Pioraram N&o se alteraram Melhoraram Melhoraram muito

de sua empresa il ] | 4 (]

8 — Qual a sua expectativa para os proximos seis meses com relagéo:

. P P Deve permanecer a . . -
Muito pessimista Pessimista mesma situacdo Confiante Muito confiante

a economia brasileira 1|:| zD 3|:| 4|:| 5|:|

. o - Deve permanecer a
Muito pessimista Pessimista B -
mesma situagao

ao seu estado O ] ] | L1

Confiante Muito confiante

Muito pessimista Pessimista Deve permanecer a Confiante Muito confiante
mesma situagdo

4 sua empresa O ] 3] W] s[]

Comentarios

Ao término do preenchimento ndo se esquega de salvar o questionario.
Obrigado por sua participagao.
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Anexo C - Questionario da Sondagem IndUstria da Construcao
(versao trimestral)

SONDAGEM INDUSTRIA DA CONSTRUC
CBIC To[E

Favor enviar até 15/1/2015

DEZEMBRO DE 2014

As informacdes aqui contidas sé@o de carater estritamente confidencial, estando vedada & divulgacdo ou acesso aos dados individuais da fonte informante para
qualquer empresa, 6rgao publico ou pessoa fisica.

Para sua comodidade, este questionario também podera ser respondido em www.cni.org.br/sondconstrucao informando o seu cédigo de identificagéo (solicite-o
a CNI se nao o tiver).

Qualquer duvida, contatar Aretha Soares (61) 3317-9497, ou ainda se preferir através do e-mail: sond.construcao@cni.org.br ou fax: (61) 3317-9311.

Informagoes Cadastrais

Razé&o social:

Endereco:

Bairro: Cidade: UF:
CEP: Tel: Fax:

Principal Executivo:
Cargo: E-mail:
Resp. preenchimento:
Cargo:
Setor de atividade:
Data do Preenchimento:

Questoes referentes ao més de dezembro de 2014

1 - O nivel de atividade de sua empresa em dezembro de 2014, na comparagdo com o més anterior:

Reduziu-se muito Reduziu-se Manteve-se estavel Aumentou Aumentou muito

1D ZD 3D 4D SD

2 - O nivel de atividade de sua empresa em dezembro de 2014 mostrou-se (com relagdo ao usual para meses
de dezembro):

Muito abaixo Muito acima
do usual Abaixo do usual Igual ao usual Acima do usual do usual
‘D ZD SD AD 5D
3 — O nimero de empregados de sua empresa em dezembro de 2014, na comparagdo com o més anterior:
Reduziu-se muito Reduziu-se Manteve-se estavel Aumentou Aumentou muito
1D 2D SD 4D 5D

4 — Dada a capacidade atual de operagao de sua empresa, como o(a) Sr.(a) avalia a intensidade no uso dos
recursos de sua empresa para realizar seus servigos e empreendimentos em dezembro de 2014:

0% 1%-9%  10%-19% 20%-29% 30%-39% 40%-49% 50%-59% 60%-69% 70%-79% 80%-89% 90%-99%  100%

1D ZD 3D 4D SD ﬁD 7D aD 9D 10D 11D 12D
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Avaliacdo do 4° trimestre de 2014

5 — A margem de lucro operacional de sua empresa no 4° trimestre de 2014, mostrou-se:

Muito ruim Ruim Satisfatoria Boa Muito boa
O L] ] O s[]

6 — A situagao financeira de sua empresa no 4° trimestre de 2014, mostrou-se:

Muito ruim Ruim Satisfatoria Boa Muito boa
I ] o] O o]
7 — O acesso ao crédito de sua empresa no 4° trimestre de 2014 mostrou-se:

Né&o buscou crédito

N Muito dificil Dificil Normal Facil Muito facil
no trimestre
O o[] ] O o] o]
8- O numero de pedidos em carteira no 4° trimestre de 2014, mostrou-se com relagdo ao usual:
N&o opera com Muito abaixo Abaixo Igual Acima Muito acima
pedidos em carteira do usual do usual ao usual do usual do usual
O o[] ] O o] o]

9 — O prego médio dos insumos e matérias primas de sua empresa no 4° trimestre de 2014 em comparagéo com o
trimestre anterior, mostrou-se:

Queda acentuada Queda Estabilidade Aumento Aumento acentuado

[ ] o[ 'l ]

10 — Assinale abaixo os itens que constituiram problemas reais para sua empresa no 4° trimestre de 2014: (assinale apenas
os trés (3) mais importantes):

o [0 Nenhum
1 [ Faltade demanda
2 [ Condigdes climaticas
3 [ Elevada carga tributaria
4 [ Competigao acirrada de mercado
5 1 Inadimpléncia dos clientes
6 [] Faltade capital de giro
7 [] Falta de financiamento de longo prazo
8 [] Taxas de juros elevadas
9 [] Falta de matéria-prima
10 [] Alto custo da matéria-prima
11 [] Falta de trabalhador qualificado
12 [] Alto custo da méo-de-obra
13 [] Falta de equipamentos de apoio
14 [] Disponibilidade de terrenos
15 [] Licenciamento ambiental
16 [] Outros:
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Questoes referentes aos proximos seis meses

11 — Quais as perspectivas para os préoximos seis meses, com relagdo a sua empresa, quanto a:

Queda acentuada Queda Estabilidade Aumento Aumento acentuado
Nivel de atividade N ] 3] ] s

Queda acentuada Queda Estabilidade Aumento Aumento acentuado
Compra de insumos e matérias-primas N ] 3] ] s

Queda acentuada Queda Estabilidade Aumento Aumento acentuado
Novos empreendimentos/servicos N ] 3] ] s

Queda acentuada Queda Estabilidade Aumento Aumento acentuado

Numero de empregados N L] s [ |

12 — Sua empresa pretende investir (compras de maquinas e equipamentos, pesquisa e desenvolvimento, inovacédo de
produto ou processo) nos proximos seis meses?

Nao, definitivamente Nao, provavelmente Sim, provavelmente Sim, definitivamente

1D ZD 3D 4D

indice de Confianca do Empresario Industrial - ICEI

E extremamente importante que este bloco de perguntas seja respondido pelo principal executivo de empresa.

13 — Em comparagao com os Ultimos seis meses, o Sr.(a) diria sobre as condigdes gerais:

Pioraram muito Pioraram N&o se alteraram Melhoraram Melhoraram muito
da economia brasileira O ] 3] Nl s

Pioraram muito Pioraram Né&o se alteraram Melhoraram Melhoraram muito
do seu estado O ] 3] Nl s

Pioraram muito Pioraram Né&o se alteraram Melhoraram Melhoraram muito

de sua empresa O [ | L (]

14 — Qual a sua expectativa para os proximos seis meses com relagéo:

o .. P Deve permanecer a - . N
Muito pessimista Pessimista mesma situacdo Confiante Muito confiante

a economia brasileira O L] s[] | o]

Deve permanecer a
mesma situagéo

ao seu estado 1|:| z|:| 3|:| AD 5|:|

Muito pessimista Pessimista Confiante Muito confiante

Muito pessimista Pessimista Deve permanecer a Confiante Muito confiante
mesma situacéo

a sua empresa O o] 3] | s ]
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